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PARA GOBERNADORES Y ALCALDES

ACCIONES DE CAMPANA. Trabajo de campo

Con vistas a concretar los mensajes especificos de campaiia,

para cada uno de los estados es necesario:

1. Realizar un seminario con todos los candidatos o jefes de
campanas para explicar los lineamientos de campana.

2. Entrevistar a los candidatos de las gobernaciones y alcadias
seleccionadas por su importancia estratégica.

3. Evaluar un mapa politico de los candidatos, su situacion particular,
en términos de fortalezas y debilidades ante el escenario
local.

4, Disefio de acciones a partir de conocer los programas de
gobierno y las posibilidades reales de los candidatos.

5. Trazar lineamientos particulares de campaia para cada
candidato, y aplicar la imagen de campaia.

6. Disefio del plan de produccion, distribucion y de medios
en los estados.

7. Monitoreo de acciones de las campaiias enemigas y
desarrollo de las acciones de neutralizacion y contracampana.

*Resulta vital para el equipo general de campafia concretar los puntos

1,2 y 3 de |a presente pagina, con la mayor inmediatez
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FE“\’ ACCIONES DE CAMPANA. Trabajo con el publico joven

BASES CONCEPTUALES * En el caso especifico de este target de piblico se debe prestar
DE LA CAMPARNA ELECTORAL especial atencion a lograr desarrollar piezas de apariencia
PARA GOBERNADORES Y ALCALDES contemporanea y novedosa; asi como aplicaciones especificas
para soportes tecnolégicos de alta intensidad de uso.
Tapices de escritorio para computadoras y celulares. Tonos mono y
polifénicos, entre otros.

El PSUV debe desarrollar una potente plataforma web, desde
donde se puedan descargar todo tipo de materiales, incluidos éstos
(de caracter mas sensorial que informativo),

Resulta estratégico para el futuro de la
revolucion penetrar, y dominar las
redes de mensajes que se producen
desde las aplicaciones informaticas

sociales como Hi5, Faceook, etc.



Pﬂ'l.l.v

BASES CONCEPTUALES
DE LA CAMPANA ELECTORAL
PARA GOBERNADORES Y ALCALDES

* Pueden ser grupos como
Calle 13, Manu Chao,
Interactivo, Jerry Rivera,
Bicosi, Rabanes,
Atercipelados, Marc Anthony,
Gilberto Santa Rosa, Silvio
Rodriguez, Van Van, Juan Luis
Guerra, Hoyo Colorao, La
Yesca, Desorden Pablico,
entre otros

ACCIONES DE CAMPANA. Trabajo con el piblico joven

a. A nivel comunicacional, el disefio de cunas de radio y TV, vallas,
afiches y pintas, invitandolos a la participacion y haciéndoles
saber que su voto decide el futuro de |a Patria.

b. Organizar la Caravana de la Esperanza. Una brigada
artistica con destacados valores del arte (misicos, cantautores,
poetas, escritores...) recorren las principales plazas electorales
del pais. Cada presentacion se acompafia de una feria del PSUV,
con productos comunicativos (discos, franelas, afiches, etc)
elaborados especialmente para ese publico.

¢. Hacer coincidir el cierre de |a Caravana de la Esperanza
con un concierto internacional, donde importantes artistas
(de gran ascendencia® sobre el sector), amigos de todo el mundo
le cantan a Venezuela.

d. Organizar con el Movimiento Estudiantil Bolivariano
foros de discusion sobre el sistema de eleccion de candidatos
y la propuesta de programas de gobierno, de manera que
los jévenes puedan conocer lo novedoso que ha resultado
el sistema de participacion en este proceso electoral.
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psuV ACCIONES DE CAMPANA. Medios alternativos

BASES CONCEPTUALES * Tratandose de una campanfa que hara énfasis en lo particular
DE LA CAMPANA ELECTORAL (candidato/programa de gobierno local), no debe concentrar
sus fuerzas y recursos solo en los medios de
comunicacion tradicionales, sino en Una fuerte
:ampaﬁa de calle, que tenga en cuenta

caracteristicas socio-culturales y politicas de cada lugar. Utilizando

PARA GOBERNADORES Y ALCALDES

los medios regionales, alternativos y comunitarios, pero con alta
incidencia de la publicidad de calle (pendones, afiches, graffitis).

* En correspondencia con la idea anterior, deben activarse los
Puntos Rojos PSUV (PRP), que desarrollan la propaganda
a nivel de comunidades y crean en el mapa politico una
sensacion de fuerte unidad en la campaiia: un toldo rojo
con la imagen de la campana, un equipo de audio y un TV
movilizado por los militantes en la comunidad y la distribucion alli
de la propaganda impresa de la campafia. Desde alli el PSUV
desarrollara su actividad de movilizacion casa a casa,
familia a familia, cara a cara.
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ESTUDIO DE CASO
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YLV EsTuDIO DE CASO. Logotipacion
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* ]
BASES CONCEPTUALES CARACAS(rabaja
DE LA CAMPANA ELECTORAL
PARA GOBERNADORES Y ALCALDES OLVA BHTIRUELRE
REBELDE LIGHT
Lemas cortos basados en el principios
de gestion de gobiemo, +* 5
que se vinculan con el toponimico de t b
la regidn. S¢ usan como estructura c anc ns ra a_j a
base de mensajes mas elaborados. (EMPLED)
: - *
En esta relacidn se combina
la tipografia institucional, OLIVA c ARAC ns S e g u ra

REBELDE con la ANTIQUE OLIVE LIGHT (RS EGLIRIBAD)

caRAcAssaludable
cARAcAsaprende
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*
-8 CARACASCOMparte

que se vinculan con el toponimico de (SOLIDARIDADY
la regién. Se usan como estructura
base de mensajes mas elaborados.

cARACASADraza

(ALEGRIA)

CcARACASSONrie

(LINIC]

cARACASSUCAA

LDPTIMEERED)

CARACASADOrta

(FARTICIPACION)




-
YLV EsTuDIO DE CASO. Diagramacion de las piezas

BASES CONCEPTUALES
DE LA CAMPANA ELECTORAL

PARA GOBERNADDRES Y ALCALDES LEMGUAJE VERBAL
(LEMA, PROMESA,

CITAS, DATOS, ETC.)

Lemas cortos basados en valores e
asociables al socialismo,
que se vinculan con el toponimico de

la regién. Se usan como estructura * e
base de mensajes mas elaborados. PE“J PAIS | TEMATICA

«Los candidatos
- del pueblo
* son mis candidatos»

3 * :
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